
A business that makes nothing but money is a poor business.  
Henry Ford  



PromoGroup ist seit 1986 in dem Automotive-Bereich 
auf nationalen und internationalen Märkten tätig.   
Die dreißigjährige Erfahrung des Managements gibt dem 
Unternehmen eine wichtige Unterstützung damit.  
 
Als internationales Unternehmen  sind wir in einer 
kompetenten Struktur konzentriert, die unsere vier 
Unternehmensbereiche zusammenstellt:  
 
Å PromoGroup (KFZ-Vetrieb in den internationalen 

Märkten) 
Å AutoUnion (Ankauf unf Remarketing auf dem 

italienischen Markt) 
Å PromoNetwork  (allgemein Trading und Werbung) 
Å PromoFin (Finanz-Abteilung der Gruppe) 

DIE GRUPPE 



THE INDEPENDENT NETWORK 

Der Zweck des ȵIndependent Networkȱ ist  die 
Entwicklung und der Erfolg der besten 
Geschäftschancen auf der internationalen Märkten, 
sowohl während der Ankauf- als auch der Verkaufs-
Phasen. 
 
Das Hauptziel ist die Verteilung der breitesten 
Produkten mit Unterstützung eines hoch-
qualifizierten Customer Service. 



HAUPTQUARTIER & ABTEILUNGEN 

Unser Hauptquartier , mit Sitz in Mailand Zentrum, 
besteht aus mehr als 50 Mitarbeitern, die sich jeden 
Tag um Logistik, An- und Verkauf, Buchhaltung und  
Management kümmern. 
 
 
Unser Netz wird bei verschiedenen Verkaufsleuten 
und logistischen Polen weltweit noch unterstützt. 



LOGISTIK 

Stockierung, Aufbereitung und Transport unseren 
Fahrzeugen wird von unserer Logistik-Abteilung in 
Cassano Magnano (Varese) organisiert, eine 40.000 
qm in der Nähe von Malpensa Flughaven.  
 
Unser Netz wird auch bei anderen logistischen Polen 
weltweit unterstützt 



DIE IDEE 
PromoGroup Kerngeschäft ist die tiefe Markt-Analyse von 
ihrer vergangenen Evolution bis der zukünftlichen 
Entwicklung.  
Die Beschaffung und Stärkerung der 
Geschäftsbeziehungen mit den wichtigsten Automobil-
Spielern durch die Verkürzung der Käufer / Verkäufer-
Lücke, damit beide Seite die höchsten wirtschaftlichen 
Leistungen erreichen. 
  
Diese Idee ist das Ergebnis von zwei einfachen 
Überlegungen:  
Die Formulierung, die die europäischen 
Automobilmärkten immer reguliert hatte, wurde auf das 
monopolistische Konzept der selektiven Distribution (das 
sogenannte Ȱ"ÌÏÃË %ØÅÍÐÔÉÏÎ΅Ɋ basiert. 
 
Die Entwicklung dieses Prinzips führte zur Erhöhung der 
immer mehr qualifizierten- und kompetenten 
Distributoren, die mit den exklusiven Management von 
"Brand-Kunden" konkurrieren konnten. 


