
A business that makes nothing but money is a poor business.  
Henry Ford  



PromoGroup opera nel settore automobilistico nei 
mercati nazionali ed internazionali dal 1986. La 
struttura è supportata da una trentennale esperienza 
di tutto  il team dirigenziale. 
 
Il Gruppo opera a livello internazionale, grazie ad 
ÕÎȭÅÆÆÉÃÉÅÎÔÅ ÓÔÒÕÔÔÕÒÁ ÁÚÉÅÎÄÁÌÅȟ ÓÕÄÄÉÖÉÓÁ ÉÎ ÑÕÁÔÔÒÏ 
compagnie, specializzate su differenti core business, 
settori di mercato e focus:  
 
Å PromoGroup (distribuzione di automobili sul 

mercato internazionale) 
Å AutoUnion (acquisto e commercializzazione sul 

mercato italiano) 
Å PromoNetwork  (commercio generale e 

pubblicità) 
Å PromoFin (divisione finanziaria del gruppo) 
 

IL GRUPPO 



THE INDEPENDENT NETWORK  

Il concetto sottostante ÁÌÌȭÉÄÅÁ di ȰIndependent 
Networkȱ î quello di acquistare e sviluppare le 
migliori opportunità commerciali possibili sui mercati 
internazionali, sia ÎÅÌÌȭÁÃÑÕÉÓÔÏ che nella fase di 
vendita. 
 
Lo scopo finale è quello di fornire una varietà di 
prodotti  il più ampio possibile unita ad un servizio 
clienti di alta qualità. 
 



SEDE CENTRALE & UFFICI 

La sede centrale, situata nel centro di Milano, è 
composta da uno staff di oltre 50 persone, che si 
occupano delle attività logistiche, commerciali, 
amministrative e gestionali. 
 
Il Network è supportato da uffici commerciali e 
dipartimenti logistici in tutto  il mondo, oltre che da 
una rete di aziende partner con sui è storicamente 
consolidata la stretta collaborazione. 
 



LA LOGISTICA 

Il magazzino, la riparazione e il trasporto dei veicoli 
sono gestiti dal polo logistico primario di Cassano 
Magnago (Varese), in ÕÎȭarea di 40.000 mq, vicino 
ÁÌÌȭÁÅÒÏÐÏÒÔÏ di Malpensa.  
 
Il Network è supportato da altri centri logistici in tutto  
il mondo, oltre a depositi e piazzali secondari del 
gruppo 



,ȭ)$%! 
,ȭÁÔÔÅÎÔÁ ÁÎÁÌÉÓÉ ÄÅÌ ÍÅÒÃÁÔÏȟ ÎÅÌÌÁ ÓÕÁ ÅÖÏÌÕÚÉÏÎÅ ÐÁÓÓÁÔÁ 
e nelle sue tendenze di sviluppo, sta alla base 
ÄÅÌÌȭÏÂÉÅÔÔÉÖÏ ÄÉ PromoGroup di creare e sviluppare 
sempre maggiori relazioni con i maggiori player del 
settore Automotive, accorciando sempre più le distanze 
ÔÒÁ ÃÈÉ ÃÏÍÐÒÁ Å ÃÈÉ ÖÅÎÄÅȟ ÎÅÌÌȭÏÔÔÉÃÁ ÄÉ ÏÔÔÅÎÅÒÅ ÍÉÇÌÉÏÒÉ 
performance economiche per tutte le parti.  
 
,ȭÉÄÅÁ è il risultato di due semplici considerazioni: 

Å ,ȭÉÍÐÏÓÔÁÚÉÏÎÅ che ha sempre regolato i 
mercati automobilistici in Europa si fonda sul 
concetto  monopolistico della distribuzione 
selettiva (Block Exemption). 

Å ,ȭÁÐÐÌÉÃÁÚÉÏÎÅ di questo principio ha portato 
ÁÌÌȭÁÕÍÅÎÔÏ del numero di retailer qualificati e 
specializzati nel trattare esclusivamente il 
cosiddetto  ȰCliente di Marca ȱȢ 

 


