
A business that makes nothing but money is a poor business.  
Henry Ford  



PromoGroup opère depuis 1986 dans le secteur de 
ÌȭÁÕÔÏÍÏÂÉÌÅ, aussi bien sur les marchés nationaux 
ÑÕȭÉÎÔÅÒÎÁÔÉÏÎÁÕØ. Notre structure est forte ÄȭÕÎÅ équipe 
managériale ayant plus de 30 ans ÄȭÅØÐïÒÉÅÎÃÅ . 
 
Notre Groupe  est composé de quatre compagnies, ce qui 
lui permet Äȭopérer efficacement au niveau international. 
Chacune ÄȭÅÌÌÅs est spécialisée sur différents secteurs 
Äȭactivités afin de répondre aux besoins de chaque 
marché:  
 
Å PromoGroup (distribution ÄȭÁÕÔÏÍÏÂÉÌÅÓ à 
ÌȭÉÎÔÅÒÎÁÔÉÏÎÁÌ) 

Å AutoUnion (achat et revente sur le marché italien) 
Å PromoNetwork  (commerce général et publicité) 
Å PromoFin (division financière du groupe) 
 

LE GROUPE 



LE RÉSEAU INDÉPENDANT 

Le concept attenant à ÌȭÉÄïÅ de ȰRéseau 
indépendantȱ est celui de profiter des meilleures 
opportunités commerciales des marchés 
internationaux, aussi bien au niveau de ÌȭÁÃÈÁÔ que de 
la vente de véhicules. 
 
,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ final étant celui de fournir la plus large 
gamme de produits possible et un service client de 
haute qualité. 
 



LE SIÈGE SOCIAL 

Le siège social du groupe, situé dans le centre de 
Milan,  rassemble une équipe de plus de 50 personnes 
en charge des activités logistiques, commerciales, 
administratives et managériales. 
 
Notre Réseau est composé de bureaux commerciaux 
établis partout à travers le monde. 
 



LA LOGISTIQUE 

Le stockage, la réparation et le transport des 
véhicules sont gérés par notre pôle logistique de 
Cassano Magnago (Varese), au sein ÄȭÕÎ espace de 
40.000 m², se trouvant aux abords de lȭaéroport de 
Malpensa.  
 
A travers notre Réseau, nous disposons également 
ÄȭÁÕÔÒÅÓ centres logistiques partout dans le monde. 



,ȭ)$O% 
Procéder à une analyse précise du marché, de son 
évolution, et de ses tendances, voici la clé du succès de 
PromoGroup. Notre objectif est de réduire Ìȭécart entre 
ÌȭÏÆÆÒÅ ÅÔ ÌÁ demande. Pour cela nous nous efforçons de 
créer ÅÔ Äȭentretenir  des relations solides avec les 
principaux acteurs du secteur Automobile, et ce, en 
permettant à chacun ÄȭÙ trouver des avantages 
économiques.  
 
,ȭÉÄïÅ résulte ÄȭÕÎ ÓÉÍÐÌÅ constat: 
 

Å Le marché automobile européen a toujours été 
axé autour du monopole de la distribution 
sélective . 

Å Ceci a mené à ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ du nombre de 
revendeurs formés et spécialisés  à ne traiter 
ÑÕȭÕÎÅ seule marque. 

 


